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摘　要：公益广告因其独特的宣传方式服务于社会受到了越来越多的关注以及观众的喜爱，它属于公益性质，
体现的是社会核心价值观。融媒体的特殊传播方式、制作形式、题材内容等方面相对于传统工艺广告都有明显的

优势。如何将公益广告产业与动画短片相结合并利用融媒体技术进行迅速传播并且能获得显著的效果成为本文研

究的重点。
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　　一、科普类公益广告与动画技术结合
的发展

（一）科普类公益动画广告的由来

动画艺术是一门新兴艺术，但是因其自身

独特的视觉感受已经成为了当下炙手可热的艺

术形式。其在很多领域被广泛的采用，如电影

电视行业、模拟航空航天技术、游戏交互、虚

拟空间展示、广告宣传等，其中最为突出的就

是广告业。这种表现形式在相关介绍、广告宣

传等方面都具有价格低廉、效果直观、快速灵

动的特点，并准确地把握住了广大观众的审美

需求，达到了知识教育和形象宣传的最终目的。

动画这种表达形式具有视觉和听觉双重感觉体

验的鲜明特征，给人们一种简单直观、亲和力

强、及时、快速、潮流性较强之感。动画技术

因其与融媒体传播方式高度契合因而催生了融

媒体动画广告的概念。动画技术是最早进入到

数字时代的艺术形式。更加充分有效地利用数

字技术将视频、音频、图文高效快速的融合在

一起，多种形式的科普类公益广告便应运而生。

（二）我国科普类公益动画广告的发展情况

近年来学者们对于科普类公益动画广告的

创作以及未来走向的研究一直是学术界的热门

话题，可是如何将动画产业与科普宣传类的公

益广告相结合的研究成果确实为罕见。通过搜

索中国知网、万方数据库、与超星数字图书馆

等大量的数据库之后才发现有关的资料少之又

少。究其原因，动画产业属于资本运作行业其

高投入高产出是其行业特点，而公益广告，属

于公益性质无法得到经济效益就更难吸引投资，

所以两者之间有着不可逾越的鸿沟。２０２０年五
月的两会期间，相当一部分全国代表提出提案，
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在央视等各大频道的新闻联播结束时进行科普

类公益动画广告的投放，进而提高社会广大群

众对社会核心价值观以及道德礼仪、科学普及、

卫生防疫知识的重视程度，使我国社会稳定、

人民健康幸福，所有的从业人员更应该对动漫

产业和公益广告的结合加大探索的力度，争取

解决当下两者之间结合的矛盾与壁垒。

二、科普类公益动画广告表现手法的

优势

（一）潮流性的优势

回顾科普类公益动画广告的发展历程，动

画公益广告是唤起人们内心童真的一面，用净

化心灵的方式进行心理干预，是科普类动画公

益广告能够受到观众青睐的主要原因。不管是

在动画造型或者审美标准方面，科普类公益动

画广告通常都能够很清楚地呈现出当下社会的

流行趋势和大众的喜好，因其符合观众的心理

预期以及触动了内心最柔然的深处，也使公益

动画广告成为当下公益科普的主流形式。放眼

全球，融媒体等大量的自媒体手段让科普类公

益动画广告融在我们的生活中且无处不在。

（二）传播方式的优势

科普类公益动画广告在制作形式上采用的

是以二维、三维等数字软件为主，其人物形象

的夸张性、角色人物性格的塑造都有着极大的

表现空间。传统公益广告与科普类公益动画广

告相比，制作效率、传播途径都有着严重的滞

后性。而科普类公益动画广告可在任何传输终

端上播放，其传播方式丰富多样。

（三）技术上的优势

科普类公益动画广告中所需要的场景、人

设塑造空间极大，都可以融入创作者的主观意

志，创造出的人物及场景也可以无条件的反复

使用，也可以对已有的人物及场景进行提炼加

工使之既有真实的回忆也有艺术上的再度创作，

数字动画制作周期短。其在网络上进行数字传

输，它是一种依赖现代科技动画创作软件才能

急速启动的影视艺术，技术性是促进动画艺术

迅猛发展的关键要素之一。

（四）假定性的优势

很多动画形象都是由人们大胆的想象创造

出来的，这就是动画设计师的虚拟设计，包括

角色假设和场景假设两个方面。假设性在动画

中占有一定的位置，它对动画独特的夸张手法、

状态模式有决定性的影响。能够将这种独特魅

力、感染力运用的登峰造极，做出在现实生活

中人们通常都无法想象的人物或者场景甚至是

一些稀奇古怪的动作。采用动画的假定性，这

样故事里的境界在屏幕上表现得淋漓尽致，并

且还能将动画艺术中的假定特性充分地发挥

出来。

三、动画形式在科普类公益动画中的

实践

（一）动画与科普类公益广告结合优势

近年来，中国的动画产业迅速崛起，正逢

创意经济时代进入成熟和数字技术迅猛发展的

时期，融媒体时代已经融入到每一个人的生活。

动画广告也进入了鼎盛时期，公益动画广告不

但可以引起观众的共鸣，同时也能够利用自身

的优势传递正能量。数字技术已经成为当下最

为重要的技术手段，科普类公益动画广告正处

于跨界转型的最佳时机，不但能受到观众的喜

爱，也会对整个公益广告产业推广起到推动的

作用

（二）三维动画对科普类公益广告的表现

三维动画公益广告的发展主要是在三维数

字动画技术发展的基础上，采用计算机软件建

模技术进行三维动画制作。由于三维软件的发

展，３Ｄ、ＭＡＹＡ动画软件成为三维动画制作的
主流软件，三维软件动画也可生成二位动画效

果，这是一种利用三维软件的渲染效果，为观

众带来二维动画的享受，例如动画公益广告

《侵略性》便是采用三维技术渲染出来的二维效

果，场景中的建筑具有立体感，且透视更加鲜
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明，不但实现了固有的透视、虚实关系，且动

画风格更加逼真，使影片更具带入感。随着数

字技术的迅猛发展，动画制作的效率得到了大

幅度的提升，更重要的是软件技术的成熟改变

了制作者的思维逻辑，避免了原有动画制作中

出现的固有思维，三维动画软件使制作者进入

了一个全新的创作时代，一种新的动画制作模

式就此诞生。当然，作为新的动画制作模式也

存在着一些缺陷，比如人物角色的动作缺乏灵

活性，略显笨拙，有时显得有点单调和乏味，

但是暂时的缺陷随着技术不断的突破不久的将

来一定会大放异彩。随着计算机技术飞快成长，

无论是二维动画还是三维动画，自动化必将成

为未来动画制作行业的主流。三维动画的科普

类公益广告自然也具有这一上的全部特点。目

前，绝大部分的公益动漫广告已经采用了电脑

数字技术用以完成繁重的制作工作。

（三）动画短片与科普类公益广告的结合的

创作方法研究

　　动画短片顾名思义就是时间短的影片，科
普类公益广告通常由电视台预留好固定的播出

时间或者是补充播放空余时间，往往时长都控

制在１０秒、１５秒、３０秒等。如果不是定制的
公益广告一般不会出现一分钟以上的短片。所

以在影片创作初期就应该围绕在有效的时间内

进行创作，整体的创作思路应以讲清故事内容

为主。因为时间的原因，创作初期应全面的构

思故事框架，必须在很短的时间里明确地表达

故事的主题，否则观众会产生逻辑上的混乱而

失去主题。

如今我国科普动画公益广告的创作已经走

上了一条全新的道路。科普类公益动画广告要

先讲内容，明确主题，可以采用暗示等手段揭

露主要思想，利用心理学让观众感受中心思想，

同时要真实可信。其情节设计，要标新立异，

思想性传播应力求目的的表达，无论是喜剧还

是灾难都应在创作人员心中进行情景建立，才

能够激发创新精神，从而提高动画广告的故事

性和审美需求。

（四）结合实践效果分析

通过对公益广告创作过程的分析，在整个

公益广告的前期创作中，要给观众留下深刻的

印象。首先需要确定创作的广告主题，对广告

创作的整体故事进行构思。鉴于广告以小见大

的特点，要尽可能用少的篇幅，体现更多内容，

这样才能使广告发挥其有效的宣传作用。其次

是确定广告角色造型。通过鲜明的角色形象，

能够给观众留下更深刻的印象。最后是依靠新

媒体技术手段进行广告的传播，从而达到预先

设定的宣传效果。

在优秀的科普类公益广告中，特别是以动

画为表现形式的科普类公益广告，在前期美术

设计中，除了角色造型以外，场景的设计创作

也尤为重要。场景设计主要是利用构图、色彩、

光影等场景设计的主要构成元素，将要表达的

主题内容搭建出来后，对角色形象起到衬托作

用。在场景设计中，主要是对角色形象、情绪

等起到渲染作用，形成了包括喜、怒、哀、乐

等情绪氛围。因此场景设计在整体动画科普类

公益广告的美术设计中，有着举足轻重的地位。

动画后期合成部分也是以软件制作为主，

可以对前期制作的动画半成品加以改进，比如

色调的调整、画面的变形、画面的衔接、动画

特效以及图文添加等。可以使用镜头功能来执

行跟踪转移等效果，增加动画的主观性，在特

定的情节中增加视觉效果，丰富镜头语言；并

且通过后期合成软件使画面之间完美衔接。为

了增加画面的感染力我们还要大量的增加电脑

特效。如刺眼的阳光、漫天的迷雾、大漠风沙、

惊雷闪电、爆炸火灾等，最终目的是使画面与

故事完美统一，更加能够使观众真实的感受到

故事中的情感表达。

结语

截至目前，我国正处于民族文化大发展，

国家经济大繁荣的黄金阶段，民众对幸福的渴

望不仅仅只满足于物质，民众对高频率的娱乐

方式、健康的幸福生活、高品位的艺术享受充
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满着热情。动画艺术是一门综合型的交叉艺术

学科，无数的动画人经历了数十年的不懈奋斗

才使动画行业有了今天的大繁荣、大发展，动

画产业已经凭借着自己独特的感染力以及艺术

效果取得了很好的成绩，科普类公益广告产业

如何通过自身表现力取代或比肩传统的公益广

告，就要通过动画制作者不断的创新研究，推

陈出心，秉承传统使其具有自己独特之的动画

魅力并与现代科技进行完美无隙的衔接。在研

究过程中，动画艺术利用其独特的表现力、感

染力完美的诠释了科普类公益广告的内涵，我

们通过本研究对公益动画广告的未来充满了

期待。
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ｆｌｅｃｔｓｔｈｅｃｏｒｅｖａｌｕｅｓｏｆｔｈｅｓｏｃｉｅｔｙ．Ｔｈｅｙｈａｖｅｂｅｅｎａｃｃｅｐｔｅｄｂｙｔｈｅｐｕｂｌｉｃｄｕｅｔｏｔｈｅｉｒｄｉｓｔｉｎｃｔｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓ
ｔｉｃｓ．Ｔｈｅｓｈｏｒｔｆｉｌｍｓｃｏｍｂｉｎｅｄｗｉｔｈｐｏｐｕｌａｒｓｃｉｅｎｃｅｐｕｂｌｉｃｉｔｙｉｎｔｈｅｆｏｒｍｏｆａｎｉｍａｔｅｄｓｈｏｒｔｆｉｌｍｓｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅ
ｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｉｏｎｏｆｍｅｄｉａａｒｅａｌｓｏｋｎｏｗｎａｓｔｈｅｐｕｂｌｉｃｓｅｒｖｉｃｅａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔｓｏｆｉｎｔｅｇｒａｔｅｄｍｅｄｉａａｎｄｐｏｐｕｌａｒ
ｓｃｉｅｎｃｅ．Ｈｏｗｔｏｃｏｍｂｉｎｅｔｈｅｐｕｂｌｉｃｓｅｒｖｉｃｅａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇｉｎｄｕｓｔｒｙｗｉｔｈａｎｉｍａｔｅｄｓｈｏｒｔｆｉｌｍｓａｎｄｕｓｅｔｈｅｉｎｔｅ
ｇｒａｔｅｄｍｅｄｉａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｔｏｑｕｉｃｋｌｙｓｐｒｅａｄａｎｄｏｂｔａｉｎｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｅｆｆｅｃｔｓｈａｓｂｅｃｏｍｅｔｈｅｆｏｃｕｓｏｆｔｈｉｓｐａｐｅｒ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ：ｐｕｂｌｉｃｓｅｒｖｉｃｅａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔ；ａｎｉｍａｔｉｏｎ；ａｄｖａｎｔａｇｅｓ；ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ；ｅｘｐｒｅｓｓｉｏｎｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ；
ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｐｒａｃｔｉｃｅ；ｃｒｅａｔｉｖｅｉｄｅａｓ
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·９４·融媒体动画短片与科普类公益广告的结合与发展


